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Reportage ]

Verveine, fleurs, thym citron...Les infusions produites au Domaine de Saint-Gilles peuvent plaire à tom les goûts.

LES INFUSIONS DU DOMAINE DE SAINT-GILLES

De l'éthique sur I etiquette
mmm C'est un produit innovant et 100% issu
du terroir solognot qui part à la conquête des épiceries
fines et des restaurants gastronomiques. En prime
fabriquées dans une entreprise adaptée, les infusions bio
du Domaine de Saint-Gilles, à Pontlevoy,
font leur apparition sur les rayons, chez les restaurateurs
et, modernité oblige, sur un site Internet dédié...

Par Alberto Rodriguez Pérez

enthe, lavande thym, ver-
I veine citronnelle, anis, ca-

momille... La production de tisanes
n'est pas une activité nouvelle à
Saint-Gilles. Le domaine en élabo-
rait déjà en petite quantité à partir
des plantes récoltées sur place. La
vente aux laboratoires pharmaceu-
tiques Boiron, aux détaillants et

aux particuliers était un débouché
naturel. Mais depuis fin 2015, c'est
une petite révolution qui s'est mise
en marche à Ponlevoy : un enca-
drant et onze employés travaillent
aujourd'hui sur la confection de
tisanes. Ce sont plus de 5 000 sa-
chets qui sont désormais façonnés
par jour, au lieu du millier produit
jusque-là.

La production s'est surtout
semi-mécanisée, condition indis-
pensable pour aboutir à un pro-
duit fini de grande qualité. L'ESAT
(Établissement et Service d'Aide
par le Travail) a fait l'acquisition
d'une nouvelle brasseuse et d'un
sasseur afin d'optimiser la sépara-
tion mécanique des feuilles, tiges
et branches. Le nouvel atelier
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compte également une machine
flambant neuf pour conditionner
les tisanes en sachets pyramidaux.
Lin séchoir et des fûts de conserva-
tion sont aussi venus compléter la
nouvelle « chaîne de production ».

BIENTÔT,
LE MARCHÉ PARISIEN

Côté packaging, de belles
boîtes aux tons pastel, dessinées
par le graphiste blésois Frédéric
Chailleux, tentent de séduire la
clientèle féminine haut de gamme.
En attendant de gagner le marché
parisien, puis progressivement
le reste de la France, elles sont
distribuées dans les épiceries fines
et dans les cafés et restaurants de
la région Centre-Val de Loire. Lin
site Internet leur est également
consacré, maîs pour l'heure, il ne
propose pas de vente en ligne.
À en croire Nadine Desnoyers, la
nouvelle directrice de Saint-Cilels,
« il s'agit de créer un produit à
forte valeur ajoutée et une source
de revenus complémentaire pour
assurer l'équilibre financier et la
pérennité de l'établissement » Car
l'autre particularité, et pas des
moindres, du Domaine de Saint-
Gilles, est donc d'être un ESAT.
« La fonction première de l'établis-
sement est d'accompagner les per-
sonnes en situation de handicap,
rappelle ainsi Nadine Desnoyers.
Même si, en parallèle, il y a bien
évidemment des obligations,
notamment financières. »

La production d'infusions est
donc en plein développement et

tt Chacun
doit pouvoir
trouver
sa place *

présente de multiples avantages.
D'une part, elle est moins saison-
nière et moins pénible physique-
ment pour les employés que les
activités traditionnelles de maraî-
chage et d'entretien d'espaces
verts, principales activités des sala-
riés. Par ailleurs, les manipulations
liées à la production de tisanes
sont accessibles à un « public »
plus large, présentant une consti-
tution physique plus fragile.
« Maîs pour que le pari sort réussi,
poursuit Nadine Desnoyers, // faut
produire des infusions de qualité
et les vendre dans les circuits de
distribution classiques très concur-
rentiels. Le personnel encadrant
doit ainsi sans cesse chercher à
optimiser l'organisation du travail
pour que chacun puisse trouver sa
place et maîtriser la tâche qui lui
est confiée. Il faut également faire
preuve d'exigence et de vigilance
sur ragréage des produits réali-
sés par les usagers et adapter le
travail à leurs capacités physiques
et intellectuelles, en découpant
parfois les tâches à l'extrême. Mais
la motivation des salariés et les
compétences du personnel enca-
drant permettent de surmonter les
éventuelles difficultés et de mener
à bien toutes les missions »

Cultivées au Domaine, les plantes sont savamment sélectionnées
pour offrir les saveurs les plus htmnomeuses.

Saint-Gilles,
un lieu de 'vie
et d'insertion
Implante sur une exploitation
agricole de 25 ha, sur I ancienne
ferme du château de Pontlevoy,
le Domaine de Saint-Gilles a pour
vocation d'offrir un travail à des
personnes adultes handicapées
psychiques ou intellectuellement
déficientes ll propose par ailleurs
à ses travailleurs selon leurs
besoins, un lieu de vie ou bien
encore un accompagnement
social en milieu ordinaire
Établissement relevant du champ
médico-social, le Domaine fut
cree en 1994 et est constitue
par un Établissement et Service
d'Aide par le Travail (ESAT) et
un foyer d hebergement
Avec une capacité d'accueil pour
quarante-cinq personnes, il est
financé par I Aide Sociale de l'Etat
et piloté par l'Agence Regionale
de Sante de la Region Centre-
Val de Loire et sa Delegation
territoriale de Loir-et-Cher
ll équilibre son budget par la vente
de ses productions maraîchères
dans le respect de l'agriculture
biologique et certifiée par Ecocert
La production, d'environ SO tonnes,
se fait en partenariat avec le
groupement Val Bio Centre et
« Les Paniers du Val de Loire »,
dont l'ESAT du Domaine de Saint-
Gilles est adhérent Par ailleurs,
I etablissement compte deux equipes
proposant l'entretien d'espaces
verts et des activités en viticulture
aux particuliers et aux entreprises
Pour s'inscrire au mieux dans la
rurahté de cette partie occidentale
de la Sologne, l'Association
LEDA « Les Espaces D'Avenirs »,
gestionnaire du Domaine de Saint-
Gilles, a souhaité que les personnes
accueillies puissent y travailler et
y vivre autrement, en s'orientant
vers les activites professionnelles
des secteurs viticole, paysager et
agricole Le Foyer d'Hébergement
de vingt places et le Service
d'Accompagnement à la Vie sociale
(SAVS) accueillent quinze personnes
qui vivent en milieu ordinaire, dans
un logement indépendant dont elles
sont locataires Cet etablissement
et ces services médico-sociaux sont
financés par l'Aide Sociale du Conseil
départemental du Loir-et-Cher
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Les pétales de rose qui composeront
les futures infusions
sont récoltées par des ouvriers
en situation de handicap.
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entreprendre

La Région soutient les infusettes bio
L e Domaine de Saint-Gilles

à Pontlevoy vient de se
voir attribuer une aide finan-
cière pour son atelier de pro-
duction d'infusettes bio à par-
tir de végétaux cultivés sur
place.
Le pro je t a démarré fin
2015 (lire la NR du 26 mai der-
nier) afin de diversifier les ac-
t i v i t é s p r o p o s é e s aux
45 adultes handicapés em-
ployés dans le cadre de l'Esat
(entreprise adaptée). Déjà spé-
cialiste de la production de
plantes aromatiques et médici-
nales, l'établissement a recher-
che un nouveau débouché
pour sa production après avoir
perdu le marché de l'industrie
pharmaceutique. Deux années

Les infusettes bio de
Saint-Gilles se positionnent
sur le haut de gamme.

de développement ont été né-
cessaires pour finaliser l'idée
des infusettes bio. Au final, six
recettes ont été retenues, pré-
sentées en sachets pyramidaux

et boîtes élégantes qui se posi-
tionnent clairement sur le seg-
ment haut de gamme.
Le dossier a été présente par le
Pays Vallée du Cher et du Ro-
morantinais au conseil régio-
nal dans le cadre du dispositif
« ID en campagne », lancé en
2010, qui a pour objectif de
faire émerger et de soutenir
l'expérimentation d'actions
nouvelles dans les territoires
ruraux. Lors de la commission
permanente, une subvention
de 42.400 € a été attribuée à
l'association « Les espaces
d'avenir », gestionnaire de
l'Esat, pour acquérir des ma-
chines spécialisées (brosseuse
de plantes, tamiseur et condi-
tionneuse) et agrandir un ate-

lier pour stocker et condition-
ner les plantes.
La mise en marché des pre-
mières infusettes a débuté au-
près d'épiceries fines et restau-
r a n t s g a s t r o n o m i q u e s .
L'équilibre d'exploitation sera
atteint avec un chiffre d'af-
f a i r e s de 100.000 €
(20.000 boîtes). Mais l'objectif
est de dépasser ce niveau afin
de pouvoir commencer à ré-
duire les autres activités plus
pénibles du Domaine (entre-
tien d'espaces verts, ven-
danges) de moins en moins
adaptées à une population
dont la moyenne d'âge a aug-
mente.
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GRAND BLOIS
PONTLEVOY

Les infusions du Domaine
de Saint-Gilles, aussi
belles que savoureuses
Le Domaine de Saint-Gilles, en Loir-et-Cher, a su diversifier ses activités
en développant la production d'infusions 100 % naturelles, sans renier son
engagement sociétal ni sa démarche environnementale, tout en adoptant un
positionnement haut de gamme sous la marque les Plantes du Domaine de
Saint-Gilles.
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L'élégance et la finesse des
packagings viennent valider
l'univers subtil d'une gamme
aux 6 parfums naturels : anis,
verveine citronnelle, menthes,
lavande, fleurs ou encore thym
citron. Les infusions biolo-
giques du Domaine de Saint-
Gilles devraient ravir les amou-
reux d'arômes délicats et de
goûts authentiques. Commer-
cialisées sous la marque les
Plantes du Domaines de Saint-
Gilles, elles seront proposées
dans les meilleures épiceries
fines et les restaurants gastro-
nomiques.
Produites avec passion à partir
de plantes savamment sélec-
tionnées, dans le respect d'un
mode de culture certifié par
Ecocert, elles exaltent des sa-
veurs qu'on croyait oubliées...
Le secret ? La maîtrise de pro-
cédés artisanaux développés
depuis une vingtaine d'années
et un savoir-faire reconnu dans
la culture 100 % bio de plantes
et de fleurs aromatiques.

100 % solidaires

Longtemps fournisseur des
plus grands laboratoires ho-
méopathiques, et particuliè-
rement Dolisos, qui deviendra
Boiron en 2005, le Domaine de
Saint-Gilles a développé une

expertise unique qui lui permet
aujourd'hui de se lancer dans
la commercialisation d'mfu-
sions 100 % naturelles.
Culture, récolte, séchage,
transformation, fabrication des
infusettes pyramidales, condi-
tionnement... tout est réa-
lisé à Pontlevoy (41) pour une
traçabilité sans faille. Ce défi
est relevé par les 45 ouvriers
en situation de handicap du
domaine qui maîtrisent tota-
lement l'ensemble de la chaîne
de production.

100% délicieuses

La saveur est au rendez-vous.
En effet, les plantes ensachées
dans des infusettes pyrami-

dales transparentes révèlent
les pétales et les feuilles en-
tières et la restitution de leurs
arômes délicats. Pétales de
rose, de bleuets, de coqueli-
cots... apportent une note de
couleur qui parachève l'en-
chantement.
Cette exigence de qualité
donne tout leur caractère aux
infusions du Domaine de Saint-
Gilles et transforme chaque
dégustation en un moment
de douceur et de raffinement
inégalé.

www.lesplantesdudomainedesamtgille5.com
Domaine de Saint Gilles
68 route de Thenay
41400 Pontlevoy
Tél : 02 54 32 60 32
contact@domainedesaintgilles.fr
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BLAISOIS/VAL DE LOIRE

La Ville de Blois soutient l'économie
locale et crée sa marque b-blois
Fière de son territoire et des
talents qui le composent, la Ville,
sous sa marque ombrelle b-blois,
lance une gamme de différents
produits valorisant à la fois la ville
et ses atouts maîs également les
créateurs et entrepreneurs du
grand Blois
Ces produits sont disponibles
dans le chalet du père Noél,
place Louis XII, durant tout le
mois de décembre et à la bou-
tique du château royal de Blois
(et bientôt dans celles de la Mai-
son de la magie et de la Fonda-
tion du doute)

La Ville dè Blois
s'associe
- infusions artisanales bio, Do-
maine Saint-Gilles de Pontlevoy
et propose une serie d'infusions
bio inspirées des plantes ancien-
nement cultivées dans les jardins
du château royal, ainsi qu'en Val

de Loire. Chaque saveur fait réfé-
rence a un personnage illustre
ayant marque l'histoire de l'édi-
fice royal infusion François ler
(verveine citronnelle), infusion
Anne de Bretagne (mélange de
fleurs), infusion Catherine de
Médicis (menthes).
- a la Brasserie Guillaume de
Cour-Cheverny et propose 4
bieres aux couleurs et aux sa-
veurs différentes et goûteuses,
faisant écho au patrimoine cultu-
rel blesois
Chacun des hauts lieux touris-
tiques de la ville se voit ainsi doté
d'une bière qui lui fait référence
la Guise (Château royal - bière
blonde), la Potion (Maison de la
magie - bière blanche), la Sans
doute (Fondation du doute -
biere ambrée) et la Bulle (Maison
de la bd - biere de saison)
- a la Maison Nicolas de Barry,
Haute Parfumerie de Candes

Saint-Martin et propose 2 par-
fums évoquant l'histoire de
Blois 1547, Catherine de Médicis
devient reine de France Venue
d'Italie avec son parfumeur René
le Florentin, elle introduit à la
cour la vogue des parfums Et
c'est à Blois, au château où l'on
visite toujours ses appartements,
que sous son influence dames
et seigneurs de la cour parfu-
ment corps et vêtements d'eaux
aromatiques . Chaque matin,
des parfumeurs parcouraient
les chambres pour fournir aux
dames l'eau de rose, une essence
très prisée dont ce parfum nous
évoque le souvenir
1847, Victor Auguste Poulain
ouvre sa première confise-
rie a Blois, apres neuf années
d'apprentissage a Paris C'est le
début de la grande histoire du
plus célèbre des chocolatiers
Avec ses notes caractéristiques

de chocolat, ce parfum vous ra-
mènera au temps où Blois s'eni-
vrait des odeurs gourmandes
émanant de la Chocolatene Pou-
lain. Aujourd'hui encore, laissez-
vous porter par cette fragrance
unique

- a la sociéte Glass & co France,
installée a Blois, et propose une
carafe « L'Eau de Blois », au de-
sign élégant, surprenant et réso-
lument moderne pour habiller le
quotidien de chaque table
- à La Maison des Parapluies de
Blois et propose une série de pa-
rapluies au design singulier Lom

des parapluies promotionnels à
la duree de vie limitée, ces pièces
entierement faites mam, sur un
tissu spécialement conçu pour la
Ville, raviront par leur originalité
et leur solidité

blois.fr/b-blois
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Marque b-blois
La Ville de Blois soutient l'économie locale et crée sa marque b-blois.

 Fière de son territoire et des talents qui le composent, la Ville, sous sa marque ombrelle b-blois,
lance une gamme de différents produits valorisant à la fois la ville et ses atouts mais également les
créateurs et entrepreneurs du grand Blois.
Ces produits sont disponibles dans le chalet du père Noël, place Louis XII, durant tout le mois de décembre
et à la boutique du château royal de Blois (et bientôt dans celles de la Maison de la magie et de la Fondation
du doute).

Bières artisanales
La Ville de Blois s'associe à la Brasserie Guillaume de Cour-Cheverny et propose 4 bières aux couleurs et
aux saveurs différentes et goûteuses, faisant écho au patrimoine culturel blésois. Chacun des hauts lieux
touristiques de la ville se voit ainsi doté d'une bière qui lui fait référence :

Tous droits réservés à l'éditeur STGILLES 285285672

http://www.blois.fr
http://www.blois.fr/2790-b-blois.htm
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Téléthon : plus d'argent récolte
que l'an passé ?
THENAY

Le Téléthon a 30 ans et les
sommes récoltées depuis son
origine ont permis d'obtenir

des avancées non négligeables
dans la connaissance et le trai-
tement de maladies rares Au
travers de bénévoles investis les
communes de Pontlevoy et The
nay participent depuis 21 ans a
ce succès qui se confirme année
après année

Si dans les premières années
l'accent était mis sur la participa-
tion physique des habitants, la
manifestation s'est depuis trans-
formée dans les deux communes
par une rencontre des associa-
tions dans leur salle communale,
le foyer rural à Pontlevoy et la
salle Jean-Rabet à Thenay Petite
brocante, vente de travaux d'ai-
guille, patchwork, petits ob|ets
et compositions florales pour
décorer nos prochaines taies des
fêtes, livres, sont à disposition
des visiteurs Nos amis du corps
des sapeurs-pompiers de Pontle-
voy-Thenay ont sorti leur camion
citerne et proposé d'en remplir la
cuve (4 DOO litres) par seau de IO
litres alternativement sur le par-
king des deux salles A Pontlevoy
les salariés de l'Esat Saint-Gilles
proposent crêpes et gâteaux
tandis qu'à Thenay M Guigno-
let pro|ette et vend un CD sur le
Jhenay d'hier et d'aujourd'hui
Les produits du Téléthon |eux de

Le Patchwork a exposé et vendu ses travaux
Hubert ARMAND

cartes, parapluie, sac en intissé
pour les courses font recette

À midi les deux communes font
table ouverte Chacune servira
une cinquantaine de repas avec
la soupe et croque-monsieur à
Pontlevoy, rôti de porc à Thenay
pouvant être livré à domicile Au
soir il faudra à Thenay apurer
des tables pour accueillir les 80
convives autour d'un poulet bas-
quaise, tandis que panier garni et

autres |eux étaient proposés pour
augmenter la cagnotte

En fm de soiree, avant les
derniers |eux, avant l'après-midi
du Club de Tennis TC Sud 41 du
samedi 17 décembre, Isabelle
Delille annonça le total partiel
de la participation environ
6 100 € Gageons que le total de
2015, 6 333,47 €, sera encore
une fois dépassé

Hubert ARMAND
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la Guise (Château royal - bière blonde)
la Potion (Maison de la magie - bière blanche)
lla Sans doute (Fondation du doute - bière ambrée)
la Bulle (Maison de la bd - bière de saison).
4,50 € l'unité / 19 € le coffret

Infusions artisanales bio

Tous droits réservés à l'éditeur STGILLES 285285672
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La Ville de Blois s'associe au Domaine de Saint-Gilles de Pontlevoy et propose une série d'infusions bio
inspirées des plantes anciennement cultivées dans les jardins du château royal, ainsi qu'en Val de Loire.
Chaque saveur fait référence à un personnage illustre ayant marqué l'histoire de l'édifice royal :

infusion François Ier (verveine citronnelle)
infusion Anne de Bretagne (mélange de fleurs)
infusion Catherine de Médicis (menthes).
D'autres saveurs originales seront créées en 2017.
La Ville confirme ainsi son engagement à promouvoir et encourager les savoir-faire locaux, l'agriculture
biologique et l'économie sociale et solidaire. Les infusions sont produites au coeur du pays des châteaux de
la Loire dans un cadre naturel par des personnes en situation de handicap.
9,90 € la boîte

Parfums
1547 et 1847, deux dates emblématiques, deux parfums originaux
La Ville de Blois s'associe à la Maison Nicolas de Barry, Haute Parfumerie de Candes Saint-Martin et propose
2 parfums évoquant l'histoire de Blois.

Tous droits réservés à l'éditeur STGILLES 285285672
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1547, Catherine de Médicis devient reine de France. Venue d'Italie avec son parfumeur René le Florentin, elle
introduit à la cour la vogue des parfums. Et c'est à Blois, au château où l'on visite toujours ses appartements
que, sous son influence, dames et seigneurs de la cour parfument corps et vêtements d'eaux aromatiques…
Chaque matin, des parfumeurs parcouraient les chambres pour fournir aux dames l'eau de rose, une essence
très prisée dont ce parfum nous évoque le souvenir.

1847, Victor Auguste Poulain ouvre sa première confiserie à Blois, après neuf années d'apprentissage à
Paris. C'est le début de la grande histoire du plus célèbre des chocolatiers. Avec ses notes caractéristiques
de chocolat, ce parfum vous ramènera au temps où Blois s'enivrait des odeurs gourmandes émanant de la
Chocolaterie Poulain. Aujourd'hui encore, laissez-vous porter par cette fragrance unique.
les 100 ml : 90 €
le parfum solide : 29 €

Parapluies artisanaux

Tous droits réservés à l'éditeur STGILLES 285285672
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La Ville de Blois s'associe à La Maison des Parapluies de Blois et propose une série de parapluies au design
singulier.

Loin des parapluies promotionnels à la durée de vie limitée, ces pièces entièrement faites main, sur un tissu
spécialement conçu pour la Ville, raviront par leur originalité et leur solidité.
Parapluie pliable ou parapluie d'1 mètre
de 65 à 85 € l'unité

Carafes "L'Eau de Blois"

Tous droits réservés à l'éditeur STGILLES 285285672

http://www.blois.fr
http://www.blois.fr/2790-b-blois.htm
http://www.blois.fr/uploads/Image/d8/22528_087_Parapluies-b-blois.png
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Parce que l'eau n'est pas un produit de consommation comme un autre, la Ville de Blois a repris en 2016
la gestion de l'eau potable en régie municipale. La Ville et la société Glass&co France, installée à Blois,
proposent une carafe "L'Eau de Blois", au design élégant, surprenant et résolument moderne pour habiller
le quotidien de chaque table.
25 € l'unité

Tous droits réservés à l'éditeur STGILLES 285285672

http://www.blois.fr
http://www.blois.fr/2790-b-blois.htm
http://www.blois.fr/uploads/Image/9f/22526_085_Carafe-b-blois.png
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41 / BOISSONS : une aide financière de la région pour des infusettes bio

Le Domaine de Saint-Gilles (siege a Pontlevoy dans le Loir-et-Cher), vient de se voir attnbuer une aide
financière pour son atelier de production d'mfusettes bio à partir de végétaux cultivas sur place Le
projet a debute fin 2015 afin de diversifier les activites proposées aux 45 adultes en situation de
handicap employes dans le cadre de I Esat (entreprise adaptée) Déjà spécialiste de la production de
plantes aromatiques et médicinales l'établissement a recherche un nouveau débouche pour sa
production après avoir perdu le marché de l'industrie pharmaceutique La subvention du Conseil
regional, d un montant de 42 400€, a ete attribuée a l'association LES ESPACES D'AVENIRS / T •
02 54 32 60 32 gestionnaire de l'Esat pour acquérir des machines spécialisées et agrandir un atelier
pour stocker et conditionner les plantes www lesespacesdavenirs org / www
lesplantesdudomainedesaintgilles com
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La Région soutient les infusettes bio

Les infusettes sont présentées en sachets pyramidaux et boîtes élégantes.

Pontlevoy (Loir-et-Cher)

Le Domaine de Saint-Gilles, à Pontlevoy, vient de se voir attribuer une aide financière pour son atelier de
production d'infusettes bio à partir de végétaux cultivés sur place. Le projet a débuté fin 2015 afin de diversifier
les activités proposées aux quarante-cinq adultes handicapés employés dans le cadre de l'Esat (entreprise
adaptée). Déjà spécialiste de la production de plantes aromatiques et médicinales, l'établissement a recherché
un nouveau débouché pour sa production après avoir perdu le marché de l'industrie pharmaceutique. Deux
années de développement ont été nécessaires pour finaliser l'idée des infusettes bio. Au final, six recettes
ont été retenues, présentées en sachets pyramidaux et boîtes élégantes qui se positionnent clairement sur
le segment haut de gamme.

Le dossier a été présenté par le Pays Val de Cher du Romorantinais au conseil régional dans le cadre du
dispositif ID en campagne, lancé en 2010, qui a pour objectif de faire émerger les actions nouvelles dans les
territoires ruraux. Lors de la commission permanente du 16 septembre, une subvention de 42.400 € a été
attribuée à l'association Les Espaces d'avenir, gestionnaire de l'Esat, pour acquérir des machines spécialisées
et agrandir un atelier pour stocker et conditionner les plantes. La mise en marché des premières infusettes a
débuté auprès d'épiceries fines et restaurants gastronomiques. L'équilibre d'exploitation sera atteint avec un
chiffre d'affaires de 100.000 € (20.000 boîtes). Aujourd'hui, l'objectif est de dépasser ce niveau afin de pouvoir
commencer à réduire les autres activités plus pénibles du Domaine (entretien d'espaces verts, vendanges)
de moins en moins adaptées à une population dont la moyenne d'âge a augmenté.

http://www.lanouvellerepublique.fr
http://www.lanouvellerepublique.fr/Indre/Actualite/Economie-social/n/Contenus/Articles/2016/10/20/La-Region-soutient-les-infusettes-bio-2876599
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STOP LINEAIRE

Côté Bio

Le Domaine de Sa i nl-GiUes, e r Loir-et-Cher, a su diversifier
ses activites en développant la production d infusions
100% naturelles, sans renier son engagement sociétal
nt sa demarche environnementale, tout en adoptant un
positionnement haut de gamme sous la marque LES
PLANTES DU DOMAINE DE SAINT-GILLES L'élégance
et la finesse des packagings de ces infusions biologiques
viennent valider (univers subtil dune gamme aux 6
parfums naturels anis, verveine citronnelle, menthes,
lavande, fleurs ou encore thym citron Dans le respect
d'un mode de culture certifié par Ecocert, la recolte, le
séchage, la transformation la fabrication des infusettes
pyramidales, le conditionnement sont réalisés a
Pontlevoy (41) pour une tracabilite sans faille Ce défi
est relevé par les 45 ouvriers en situation de handicap
du domaine qui maîtrisent totalement lensemble de la
chaîne de production

Les Salades-repas veggie de SDV sont de sortie pour
lets i Pour des repas complets, sains et savoureux,
decouvrez 3 salades originales

• Duo de haricots, riz, orge & olives vertes
• Taboulé de pois cliches & petits légumes
• Lentilles, boulgour & fêta

En barquettes faciles a emporter, elles sont sources de
protéines, riches en fibres et pauvres en acides gras
saturés Parailleurs, les produits de la marque sont tous

• Fabriqués dans te Sud Ouest
• Sans huile de palme
• Sources de protéines
• Riches en fibres

I paradeigma La marque française PARADEIGMA
imagine et fabrique des recettes bio & sans
gluten très gourmandes Aujourd'hui, pour
élargir son offre et permettre de savourer
de bons produits bio et sans gluten a tout
moment de [ajournée, elle la nee 2 nouvelles
références pour lapéritif P'tit Snack
romarin & basilic et P'tit Snack tomate &
basilic. Très croustillants et croquants, ces
biscuits souffles vont réveiller les aperos i
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DIVERSIFICATION Sous la marque « Les plantes du domaine de Saint-Gilles », le domaine étoffe ses activités avec
la création d'une gamme de six infusions. Le créneau de positionnement ? Le haut de gamme, voire le très haut
de gamme.

Une réalité économique
au service d'une réalité sociale
D es coloris pastel evo

cateurs des six saveurs
proposées thym citron,
verveine-citronnelle

menthe, fleurs, lavande-thym
et anis Le conditionnement
raffine se décline en boîtes
cubiques de vingt infusettes, fer-
mées d'une pointe aimantée ou
pyramidales pour les mfuscttcs
individuelles Le parfum qui
emane des pétales et des feuilles
qu elles contiennent flatte les
sens Testées en decembre der
nier et commercialisées depuis
mars 2016, les infusions du
domaine de Saint Gilles a Pont
leroy séduisent leur public Une

soixantaine d'adresses régionales
et nationales — épiceries fines,
restaurants, commerces, relais
château, lardms, salons de the,
librairies — les propose déjà
Et ce n'est qu'un début! « Nous
sommes en phase de recherche
de commerciaux pour les faire
connaître encore plus large-
ment », souligne Nadine Des
noyers la directrice Et tout
autant l'image de la réalité sociale
et humaine qu'elles portent

Des infusions bio
et solidaires

Le choix histonque de l'associa
non Les espaces d'avenirs (Leda),

gestionnaire du site et donc celui
du domaine depuis son ouverture
en 1994, est de cultiver dans le
respect de l'agriculture biolo-
gique Ses 24 hectares dont la
parcelle de 10 000 m2 consacrée
a la production des plantes et
fleurs pour les infusions sont
donc certifies par Ecocert
Le Domaine de Saint Gilles est
également un etablissement et
service d'aide par le travail (Esat)
et « poursuit une mission sociale
le travail est au service de cette
mission » A ce titre, il occupe
45 personnes en situation de
handicap « Le haut de gamme
génère de la plus value, et de

la plus value, c'est de l'emploi
Une etude marketing a mis en
valeur ce débouché potentiel
Comme nous avions déjà un
savoir faire, nous nous sommes
positionnes sur ce créneau en
revoyant le process », explique
Claude Kleber chef de service
Le domaine espère atteindre
100 DOO euros de chiffre d affaires
pour cette activite dans les trois
ou quatre ans à venir « Une
réalité économique au service
d'une réalité sociale » Tous les
ingrédients qui entrent dans la
composition des infusions sont
produits, récoltes, seches et
conditionnes sur place « Aucun

exhausteur de saveur aucun
element de synthèse ni agrume
qui aurait fait 15 000 kilometres
n'entre dans l'élaboration de nos
recettes » précise la directrice
Des recettes qui sont aussi éla-
borées sur place « Un travail
d equipe qui nous a demande six
mois trouver les associations de
plantes de fleurs qui se marient
bien et dorment la saveur recher
chee, est compliqué On s'arrache
parfois les cheveux ' » Une nou
velle gamme avec du safran ou
encore du basilic est en leflexion
pour une mise sur le marche
envisagée en 2017

ANNETTE FLUNEAU

Boîtes cubiques ou pyramidales, peu
importe la forme le plaisir est à
l'intérieur

Nadine Desnoyers la nouvelle directrice du domaine, et Claude
Richer, le chef de service testent leurs saveurs en direct du
champ

Le domaine de
Saint-Gilles cultive
des plantes aro-
matiques et médi-
cinales a destina
lion de I homeopa
Ihie des legumes,
des herbes condi-
merrtaires ainsi
que des plantes
et fleurs destinées
aux infusions
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travail adapté

La Région soutient les infusettes bio
Pontlevoy (Loir-et-Cher)

L e Domaine de Saint-Gilles, a
Pontlevov, vient de se von

attribuer une aide financiere
pour son atelier de production
d'infusettes bio à partir de vege-
taux cultives sur place. Le projet
a débuté fin 2015 afin de diversi-
fier les activités proposées aux
quarante-cinq adultes handica-
pés employés dans le cadre de
l'Esat (entrepuse adaptée). Déjà
specialiste de la production de
plantes aromatiques et médici-
nales, l'établissement a recher-
che un nouveau débouche pour

Les infusettes sont présentées
en sachets pyramidaux
et boîtes élégantes.

sa production après avoir perdu
le marché de l'industrie pharma-
ceutique. Deux années de déve-
loppement ont été nécessaires
pour finaliser l'idée dcs infu-
settes bio. Au final, six recettes
ont été ictenues, piésentees en

sachets pyramidaux et boîtes
élégantes qui se positionnent
clairement sur le segment haut
de gamme.
Le dossier a eté presente par le
Pays Val de Cher du Romoranti-
nais au conseil régional dans le
cadre du dispositif ID en cam-
pagne, lancé en 2010, qui a pour
objectif de faire émerger les ac-
tions nouvelles dans les terri-
toires ruraux. Lors dc la com-
mis s ion p e r m a n e n t e du
16 septembre, une subvention de
42.400 € a éte attribuée à l'asso-
ciation Les Espaces d'avenir,
gestionnaire de l'Esat, pour ac-
quérir dcs machines spéciali-

sées et agrandir un atelier pour
stockei et conditionnel les
plantes. La mise en marché des
premieres infusettes a debute
auprès d'épiceries fines et res-
t auran t s gas t ronomiques
L'équilibre d'exploitation sera
atteint avec un chiffre d'affaires
de 100.000 € (20.000 boîtes).
Aujourd'hui, l'objectif est de dé-
passer ce niveau afin de pouvoir
commencer à reduire les autres
activités plus pénibles du Do-
maine (entretien d'espaces
verts, vendanges) de moins en
moins adaptées à une popula-
tion dont la moyenne d'âge a
augmente.
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